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1. Vorwort

Die Woche des Sehens — Blindheit verstehen, Blindheit verhlten - ist eine bundes-
weite Aufklarungskampagne, die von sieben Partnern aus den Bereichen ,Sehen -
Nichtsehen® getragen wird. Diese haben sich zur Aufgabe gemacht, auf die
Bedeutung guten Sehvermdégens, die Ursachen vermeidbarer Blindheit sowie

die Situation blinder und sehbehinderter Menschen in Deutschland und in den Ent-
wicklungslandern aufmerksam zu machen.

Die diesjéhrige Kampagne vom 9. bis 15. Oktober 2008 war ein wichtiger Schritt, um
die Offentlichkeit fiir diese Themen zu sensibilisieren. Die Partner legten den Fokus
in diesem Jahr gemeinsam auf blinde und sehbehinderte Kinder und richteten dabei
die Unterthemen wie folgt aus:

¢ Frihvorsorge rettet Augenlicht
¢ Blindes Kind — dunkle Zukunft?
¢ Afrika: Eine Kapsel rettet Auge und Leben

Die vorliegende Dokumentation vermittelt einen Einblick in Aufbau und Struktur der
Woche des Sehens und zeigt beispielhaft einige interessante Veranstaltungen.

Die Auswertung der Pressearbeit dokumentiert den Erfolg der diesjahrigen
Kampagne. Die Medien berichteten verstarkt Gber die Woche des Sehens -
besonders im TV und im Internet.

Die Kampagne lebt vom Mitmachen und daher danken wir an dieser Stelle allen,
die sich auf unterschiedlichste Art und Weise engagierten. Sie haben damit einen
wichtigen Beitrag zur Aufklarungsarbeit im Bereich ,,Blindheit verstehen, Blindheit
verhiten® geleistet.

Ein besonderes Dankeschdn geht an unseren langjéhrigen Foérderer
»~Aktion Mensch” und unseren Sponsor Carl Zeiss Meditec AG.

Petti West

(Projektkoordinatorinnen der Woche des Sehens)
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Meldungen sogar um 50 Prozent. Zu den Portalen gehérten Der Westen, Wallstreet
online, Deutsche Medizinerauskunft, Hamburger Abendblatt, Mannheimer Morgen,
Ophthalmologische Nachrichten, Neue Westfélische, Arzte-Zeitung, GieBener All-
gemeine Zeitung, Munstersche Zeitung, WZ Westdeutsche Zeitung, Berliner Mor-
genpost, Frankfurter Allgemeine Zeitung, Frankfurter Rundschau, Frankischer Tag,
Neue Presse, ZDF und viele mehr. Die regionale Verteilung ist recht ausgeglichen.
Interessant ist, dass auch Portale in Osterreich und der Schweiz iber die Kampagne
berichteten (19 bzw. 3 Meldungen).

7.5 Internetauftritt

Die Homepage der Woche des Sehens lieferte allen Interessierten zahlreiche Infor-
mationen rund um das Thema Sehbehinderung und Blindheit sowie Details zu den
Schwerpunktthemen. Alle Materialien standen zum Download bereit. Uber ein
Formular konnte das kostenlose Material auch direkt angefordert werden. Fir Rick-
fragen waren alle Kontaktdaten zur Projektkoordination hinterlegt. Bei der Gestaltung
des Internetauftritts wurde groBer Wert auf Barrierefreiheit und Nutzerfreundlichkeit
gelegt. Ein eigener Pressebereich bot Ubersichtlich die aktuellsten Pressemitteilun-
gen sowie weitere Materialien zum Download. Besonders interessant waren die vor-
produzierten Interviews, die fur Beitrdge verwendet werden konnten.

Im Veranstaltungskalender konnten alle angemeldeten Aktionen eingesehen werden.
Die Eingabe einer Postleitzahl oder eines Ortes ermdéglichte potenziellen Besuchern,
Angebote in ihrer Nahe herauszufiltern.

Die Homepage
der Woche
des Sehens

Die Homepage verzeichnete von Januar bis September im Monatsdurchschnitt fast
7.000 Besucher (Visits). Die Seiten wurden ganzjéhrig kontinuierlich besucht, was auf
ein fortwahrend allgemeines Interesse am Thema schlieBen I&sst. Im Oktober stieg
die Zahl der Visits auf fast 10.000.
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8. Fazit und Ausblick

¢ Die Veranstaltungszahlen blieben auch 2008 auf hohem Niveau. Dies zeigt,
dass die Woche des Sehens einen festen Platz im Terminkalender der Akteure
eingenommen hat.

¢ Die Medienauswertung spricht fur sich: Die Zahl der erreichten Tageszeitungen
konnte um 27 Prozent gesteigert werden, die Agenturberichte verdreifachten sich
und es wurden im Vergleich zum Vorjahr anndhernd doppelt so viele TV-Beitrége
gesendet.

¢ Die professionell vorproduzierten Beitrdge und Interviews erreichten 10 Prozent
mehr Hbérer gegentiber dem Vorjahr.

e Die Berichterstattung im Internet wies eine Steigerung von tber 20 Prozent auf.

¢ 2009 findet die Woche des Sehens vom 8. bis 15. Oktober statt.
Besonders erfreulich: Pro Retina Deutschland e.V. ist nach einer einjahrigen Auszeit
im nachsten Jahr erneut Partner der Woche des Sehens.

e Ziel fir 2009 wird sein, noch mehr Menschen fir die Anliegen der Woche

des Sehens zu sensibilisieren und den hohen Bekanntheitsgrad der Kampagne
weiter auszubauen.
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Die Partner der Woche des Sehens

Titelbild: Woche des Sehens
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